"En udvidelse af faglige netveerkstyper giver rigtig god mening nar
man henvender sig til deltidslandmaend, da mange deltidslandmeend
ikke far det rigtige udbytte fra de eksissterende faglige
netveerksstrukturer”

Klubnetveerk til deltids-
landmaend

- et inspirationshaefte

Y STOTTET AF
C t . "I . promilleafgiftsfonden
en ro V'Ce ANDBRUI ;s;|~r,*~:1['|'-.:rw. m"} for landbrug




Hvad kan et klubnetvaerk

Klubnetveerket, som fagligt netvaerkskoncept, kombinerer den faglige
sparring, der skabes i erfagrupper med faglige input og oplevelser fra
faglige arrangementer — altsd gode, velkendte elementer, men pé en ny
form. Klubnetveerket skaber en struktur hvor der er mulighed for et hgijt
antal deltagere. Skovdyrkerne @stjylland har 200 medlemmer i deres
pyntegrgntsklub, og op til 100 personer deltager pa hvert mgde. Det ska-
ber mulighed for erfaringsudveksling med mange forskellige deltagere.
Samtidig kan klubnetveerket skabe et leeringsmiljg, da de enkelte mader
kan bindes sammen omkring et overordnet tema. Dette lseringsmiljg kan
understgtte deltagerens faglige udvikling, hvortil der lgbende skabes en
opfglgning og evaluering.

Klubnetveerket faciliteres af en radgiver, som er fast tilknyttet klubnetveer-
ket. Det skaber en sikkerhed for en hgj faglighed i netvaerket og sammen-
haeng mellem mgderne. Det hgje deltagerantal i klubnetveerket danner
rammen for en lav deltagerpris, som ggr det interessant for den brede
gruppe af deltidslandmaend. Klubnetvaerkets struktur med et hgijt deltager-
antal tillader en fleksibilitet for deltagerne, hvor deltageren selv bestemmer
deltagelsesaktiviteten — egenskaber deltidslandmanden efterspgarger.

Klubnetvaerket giver flere fordele til radgivningsvirksomheden. Fgrst og
fremmest udvides bredden af faglige netveerkstilbud til deltidslandmaende-
ne, som ggr det relevant for nye typer af deltidslandmaend at deltage i et
faglige netveerk. Netveerks struktur, hvor deltagerne tilmelder sig klubben
ved arets start betyder, at aktiviteterne er finansieret inden de seettes i
gang. Samtidig er deltagerantallet kendt, hvilket skaber en sikkerhed for et
stilstraekkeligt hgjt deltagerantal, sa aflysning af planlagte arrangementer
undgas grundet for lav tilmelding. Klubnetveerket sikre endvidere en lg-
bende kundekontakt og kundepleje med en starre gruppe af deltidsland-
meend, som skaber en synlighed af radgivningsvirksomheden, og som
derved kan tiltreekke nye kunder.

Inspiration Leering

Klubnetveerkets funktioner

Faglighed

Fleksibilitet

Klubnetveerkets styrker for deltidslandmanden

Kendt kunde- Finansieret
portefglje ved arsstart

Kundepleje &
kundekontakt

Klubnetveerkets styrker for radgivningen



Klubnetveerk i praksis

Klubnetvaerket er en faglig netveerkskonstellation, hvor der etable-
res en reekke besgg omkring et givent emne, som skaber et lae-
ringsforlab.

Jysk Landbrugsradgivning og Centrovice har etableret klubnetvaerk
rettet mod deltidslandmaendene. Dette arbejde har resulteret i tre
generelle observationer, som er vigtige at vaere opmaerksom pa i
arbejdet med klubnetvaerk.

1. Feellesneevnere pa tveers af gruppens deltagere, er et vig-
tigt fokuspunkt, for at sikre et hgjt udbytte for deltagerne.
Hermed menes at der skal identificeres elementer, som
hele malgruppen kan se en nytteveerdi ved. Som eksempel
herpa er feellesnsevnerne hos Skovdyrkerne @stjylland
skabt gennem en faelles interesse for juletraesproduktion.

2. "Den rgde trad” pa tvaers af mgderne, er vigtig at identifice-
re, for at differentiere klubnetveerket fra enkeltstdende mg-
der. Dette kan skabes ved at inddrage elementer, som gar
igen pa maderne.

3. Udbyttebeskrivelse er et vigtigt fokuspunkt, hvor deltager-
nes konkrete udbytter identificeres og beskrives. Dette er
vigtigt, for at deltagerne konkret kan se hvad udbyttet er
ved at deltage i klubnetvaerket.

Pa de naeste sider kan laeses om de konkrete klubnetvaerk, og de
erfaringer der er blevet gjort hos de to landbrugsradgivningsvirk-
somheder.



Centrovice

Netveerkets fokus

Klubnetveerket hos Centrovice har fokus p&d emnet,” at skabe over-
blik og se muligheder pa deltidsejendomme”, og henvender sig
overvejende til nye pa landet.

Struktur i klubnetveerket er bygget op omkring 4 mader éarligt. Far-
ste mgde afholdes hos Centrovice med overskriften "hvad kan du
finde af information om din ejendom pa nettet”, hvor der tages ud-
gangspunkt i deltagernes egne ejendomme. Derudover er der in-
deholdt 3 bedriftsbesag med forskellige driftsfokusser, som har til
formal at give deltagerne en indsigt pa forskellige typer af ejen-
domme. Netveerket har som mal at inspirere og dygtiggare deltids-
landmaendene til selv at kunne identificere muligheder og potentia-
ler pd deres ejendom. Prisen for et medlemskab er 350 kr. pr.
medlem for et arsmedlemsskab.

Erfaringer fra netveerket

Der er tilmeldt 20 deltidslandmaend til klubnetvaerket, hvor halvde-
len ikke tidligere er kendt af Centrovice. Der er meget stor spred-
ning pd medlemmerne i netveerket, hvor der bade er medlemmer
med 3 ha, som gerne vil "finde p& noget med jorden”, til medlem-
mer med 75 ha. som har en specialfrgproduktion, samt en med
produktion af slagtekalve.

Deltagerne kommer fgrst og fremmest for at fa idéer til udvikling af
deres bedrift. Der er et udaekket behov for et netveerk blandt de
meget sma deltidslandmeend, og det behov kan klubnetveerket
daekke.

Det er sjovt at arbejde med klubnetveerk, og det er en helt anden
gruppe med helt andre idéer end dem vi snakker med til dagligt.
Arbejdet med klubnetveerket og de forskellige emner, er en god
lejlighed til at f& opdateret sin faglige viden inden for eksempelvis
sma dyrehold. Indtjening pa klubnetvaerk er ikke stor i starten, men
det kan pa sigt give lidt afkast, og samtidig skabes der et fokus pa
og en kontakt til gruppen af de helt smé deltidslandmaend.

"Reklamér bredt — mere end
halvdelen af deltagerne har vi
ikke haft kontakt med far”

@nsker du at h@gre mere om
Centrovice’s erfaringer med
klubnetveerket, kontakt:

Hanne Pontoppidan
Koordinator deltidslandbrug
M: 2321 3369

Cen tro Vice E: hap@centrovice.dk



Jysk Landbrugsradgivning

Netveerkets fokus

Klubnetveerket har fokus p4 emneomraderne Energibesparelse og
Naturudvikling, og henvender sig til deltidslandmeend, som gnsker
information herom og som overvejer eller er i gang med at aktivite-
ter inden for disse omréder pa deres ejendom.

Strukturen i klubnetveerket hos Jysk Landbrugsradgivning teeller 3
bedriftsbesgg samt en opsamlingsaften, og prisen for et medlem-
skab er 350 kr. arligt. Den rgde trad er skabt ved at tilknytte en
energikonsulent og en ejendomsmeegler til hvert mgde. Malet med
dette er herved at skabe et lzaeringsforlgb for deltidslandmaendene
og dygtigggre ham til at identificere udviklings- og forbedringspo-
tentialer pa deres ejendom.

Erfaringer fra netveerket

Der er tilmeldt 17 deltidslandmeend til klubnetveerket, men Jysk
Landbrugsradgivning har valgt ikke at gennemfare klubnetveerks-
aktiviteten, grundet for fa tilmeldinger.

En vurdering af hvorfor der ikke kom et tilstraekkeligt hgjt deltager-
antal bygger pa to forhold; dels kan emneomradet have veeret for
bredt, og dels faldt opstarten af klubnetvaerket sammen med en
travl periode for planteaviskonsulenterne, som betad for lav mar-
kedsfaringsaktivitet af klubnetveerket.

Tanken om klubnetveerk lever endnu hos Jysk Landbrugsradgiv-
ning, der mener, at det fortsat er et godt tilbud til deltidslandmeend.
For at f& succes med naeste klubnetvaerk, vil Jysk Landbrugsrad-
givning inddrage deltidslandmaeend til naeste emnevalg for at mal-
rette emnet efter de gnsker de konkret matte have, ligesom de kan
veere med til at markedsfagre klubnetvaerket.

@nsker du at hgre mere om
JLBR’s erfaringer med klub-
netveerket, kontakt:

Henning Sgrensen
Planteaviskonsulent

T: 7660 2369
Y M: 4091 3083
..'[ v E: hso@jlbr.dk
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Veerktgjskassen

Der er udviklet en reekke veerktgjer, som understgtter og strukturer dialogen om udviklingen af et klubnet-

veerk til deltidslandmaend. De enkelte veerktgjer fremkommer pa de naeste sider, og nedenfor kan du se en
liste over den samlede veerktgjskasse:

Emneomrade

a IS

Markedsfgring Besggene

Ambassadgr-

ejendomme

Formidling Oversigtsmodel

/

S

Udbytterne




Emneomrade

Klubnetveerkets emneomrade er farste opgave. Udfordringen ligger i at finde en passende balance i emne-
omradet, s& emnet ikke bliver for snaevert og konkret (da et sddan emne bedst egner sig til et enkelte mgder
eller behandles i mindre erfagrupper), men samtidig ikke er s& diffust at formalet ikke kan identificeres - det
anbefales pa den baggrund derfor at veelge et em emneomrade, som skaber synergier og udbytter pa for-
skellige planer. Modellen kan styre dialogen om emneomradet og sikre at der skabes overvejelser pa de

rigtige omrader.

Kunde- De fysiske
grundlaget rammer

Feellesnaevn
ere

Ressourcer

Den rgde
trad

Praktisk screening (Grgn):

Vurder emneomrade efter hvor der kan findes et tilstreekkeligt kundegrundlag ud fra malgrup-
pen.

Vurder om de fysiske rammer i omradet giver anledning til begraensninger eller skaber mulighe-
den for netveerkets aktiviteter — eksempelvis, er der nogle fysiske elementer, som kan skabe
oplevelser for deltagerne.

Faglig screening (Orange):

Vurder emneomradet efter om det skaber tilstraekkeligt mange feellesnaevnere pa tveers af mal-
gruppen (Seerligt relevant hvis der veelges et emneomrade, som ikke er afgreenset fagspecifikt)
— Pyntegrgntsklubben har mange feellesnaevnere qua at alle producenter har nordmannsgran,
seelger sammen type af traeer etc.

Vurder om den rgde trad kan skabes pa tveers af mgderne for at understgtte klubnetvaerket som
leeringsmiljg — her kan teenkes besggsveerter, gennemgaende elementer etc.

Personlig screening (BI3):

Vurder emneomradet efter om ejerskab, og dermed om der er motivation til at arbejde med det,
for r&dgiver og radgivningsvirksomhed, for at skabe en tilstraekkelig aktivitet i klubnetveerket.
Vurder hvilke ressourcer der er til stede, samt hvor mange ressourcer der kan prioriteres pa at
drive klubnetveerket.




Hjaelpeskema til identificering af emneomrade

Formal
- Hvad er formalet med at etablere
klubnetveerket. Nedenstaende stikord

kan bruges som inspiration:

e Nye aktivite-
ter

e  Nye kunder

e  Merindtjening

e Kundepleje

e  Udvikling

Emneomrade
- Skriv det emneomrade der skal

screenes

Kundegrundlaget
- Hvor stort er kunde grundlaget

- Hvem er kunderne

De fysiske rammer

- Hvilke kvaliteter har kundeoplandet
ift. emneomradet

- Hvilke udfordringer har kundeop-

landet ift. emneomrédet




Feellesnaevnere
- Hvilke feellesnaevnere kan identifi-
ceres for deltagerne — ex. Feelles

driftsformer, faelles udfordringer.

Den rgde trad

- Hvad er kerneindholdet i emneom-
radet

- Hvilke elementer er tilgaengelige til
at skabe den rgde trad — ex. gen-
nemgé&ende personer, veerktgijer.

- Kan der findes besggsejendomme.

Ejerskab

- Kan emneomradet skabe engage-
ment for radgiver og deltager

- Hvem er den rigtige radgiver?

- Hvad far virksomheden ud af det

Ressourcer

- Er fagligheden tilstede hos radgive-
ren/huset

- Hvilke og hvor mange ressourcer er

tilgaengelige til emneomradet




Besggene

Klubnetveerket har omdrejningspunkt om en raekke besgg, som skaber indholdet i netveerket. Besggene kan
bade veere hos deltidslandmaend, men kan ogsa foregar pa Radgivningsvirksomheden, hvor der kan arbej-
des med mere "teoretiske” emner. Samtidig kan det ogsa vaere en mulighed at lave besgg hos tredjepart,
eksempelvis en relevant virksomhed, et naturomrade eller lignende. Pa naeste side er et skema, som kan
anvendes i arbejdet med at analysere og beskrive de enkelte besggssteder.

Bedriften De fysiske
rammer

Faglige
elementer

Praktisk screening (Grgn):

Vurder besggene efter hvilken type bedrift det er og dets driftsfokus. Ligeledes kan bedriftens
"udviklingstrin” tages med, set ift om det er en bedrift der er nystartet eller er erfaren.

Vurder om de fysiske rammer pd bedriften giver anledning til begreensninger eller skaber mulig-
heden for besggets aktiviteter — eksempelvis, kan det veere en udfordring, at handtere en stor
gruppe mennesker pa ejendommen.

Faglig screening (Orange):

Vurder besggsstedet efter om der er tilstreekkelig mange faglige elementer (og dermed feelles-
neevnere) til at snakke om, og hvordan de egner sig til faglig formidling.

Vurder hvilke udbytter deltagerne kan fa fra besggsstedet, og om de lever op til netveerkets
overordnede tanke.




Hjalpeskema for besggene

Besggsstedets navn

Beskrivelse af besggsstedet
Ejendomsbeskrivelse

Konkrete tiltag eller udfordringer

Praktik
Tid
Sted

Indhold
Feellesnsevnere
Konkrete elementer
Fagligt fokus

Relevante ressourcer ( ex ekstern energi-

konsulent, ejendomsmaegler)

Laeringsmal

Services (Ex. faktaark)




Ambassadgrejendomme

| arbejdet med besggsstederne, kan det veere relevant at overveje i hvilket omfang besggsstederne skal
indgar i netvaerket. Det kan veere en mulighed at bruge konkrete besggssteder som ambassadgar ejendomme
for at styrke netveerket. Nedenfor er listen en raekke fordele og ulemper ved at tilknytte ambassadgrejen-
domme til et netveerk.

Fordele ved at koble ambassadgrejendomme pa

Troveerdighed om | Klubnetveerkets trovaerdighed kan underbygges ved at bruge ambassadgrejendomme, da de
netveerket rigtige ambassadgrer kan underbygge fagligheden i netvaerket og understgtte en gget interesse
for netveerket.

Aktivitet i netveer- | En klar fordel ved at bruge ejendomme som ambassadgrer for netveerket er en accept fra ejeren
ket om at skabe aktivitet i netveerket. Den kan veere ved, som beskrevet ovenfor, en gget synlighed
for netveerket. Ambassadgrer kan ogsa anvendes, hvis der i netvaerket er tilkoblet en medlems-
side (Facebookside eller lignende) for at gge muligheden for sparring og formidling mellem mg-
derne. En medlemsside kraever, at der lgbende er aktivitet p& siden for at den er brugbar for
medlemmerne, og her kan ambassadgrerne have medansvar for at skabe aktiviteten. @nskes
mere viden om muligheden for tilkobling af medlemsside er der i projekt VI & DE meget erfaring

at hente.
Profilere land- En ambassadgrrolle kan gge profileringen af den pageeldende landmand, idet landmanden far
mand mulighed for at vide sin ejendom og forteelle om sine aktiviteter. Landmanden kan derved bade
fa en bekreeftelse for at vaere dygtig inden for sit felt, men ogsé @ge synligheden for sine salgs-
produkter.
Profilere radgiv- Radgivningsvirksomheden far mulighed for at forteelle den gode historie, hvis de har understattet
ningsvirksomhe- ambassadgren radgivning. Der skabes derfor en lokal ankermand sa radgivningen kan fa skabt
den synlighed i lokalomradet.
Erfarings- og En ambassadgrejendom skaber mulighed for at fglge konkrete ejendomme i netveerket, som
leeringsforlgb derved kan understgtte et laeringsforlgb for deltagerne og styrke fagligheden, da der bliver fokus

pa at ga fra teori til praksis .

Udfordringer ved at koble ambassadgrejendomme pa

Vellidt person Det er vigtigt ambassadaren er en vellidt og "neutral” person sadan, at det ikke holder folk fra at
melde sig ind i klubben.

Tydelige fordele Det er vigtigt at ambassadgren far tydelige udbytter ud af at veere med som ambassadar ejen-

for landmanden dom, da den pageeldende person skal bruge tid pa det.
De skal have Ambassadgren skal have en viden og indsigt inden for det padgeeldende fagfelt, og samtidig kun-
noget pa hjertet ne formidle sine erfaringer og gode rad til andre. Det er ligeledes vigtigt, at ambassadgaren skal

kunne tage imod kritik, hvis dette skulle komme fra deltagerne i netveerket.




Oversigtsmodel

Modellen bruges til at skabe et overblik over netveerket efter emne og besgg er identificeret. Modellen kan
herved sikre et fokus pa at den rgde trad er til stede i netveerket.




Udbyttebeskrivelse

En udbyttebeskrivelse til et klubnetveerk bruges til at identificere udbytterne for deltagerne og fa dem beskre-
vet. Den skal vaere preaecis, appetitveekkende og informativ, og den kan bruges som markedsfgringsmateriale
af klubnetveerket efterfglgende. Udbyttebeskrivelsen skal give indtryk af et direkte udbytte fra netvaerket, som
er omseetteligt for den enkelte deltager hjemme pa bedriften.

Interview og erfaringer fra deltidslandmaend om brugen af faglige netveerk viser 4 udbyttekasser som
deltidslandmaend maler veerdien efter, og dermed vigtige at veere opmaerksomme pa nar et Klubnetvaerk
skal etableres. Udbyttekasserne kan ses pa nedenstaende figur.

Relationer d sskkerowver netvaerk
med andre landmaend eller fag-
personer,ogvilofte vaere kerne-
kompetenceni faglige netveerk

Services dsskkeroverhdndgribeli-
geydelser, som indgdri netvaerket
og kan veere faktaark, en med-
lemsside etc.

Faglighed daskkeroverdet faglige
indholdet i netveerket og vilzsom
udgangzpunkt rette 2ig mod eksz-
terne personer, ex. radgiveran

O plevelserdsskker overinput af
anden karakter, som kan have
interesze for deftageme, ex. s=r-
ligtspecdelle bedritter.




Hjalpeskema til beskrivelse af udbytter

Netveerkets navn

- lav et feengende og interessant navn

Netveerkets formal
- Hvorfor etablere netveerket
- Hvad skal det kunne

- Hvorfor melde sig ind

Malgruppen
- Hvem er malgruppen
- Hvor bred skal den veere

- Hvorfor denne gruppe




Gevinster
- Hvad er udbyttet ved deltagelse for

landmanden

Faglighed:

Relationer

Oplevelser:

Fysiske

Strukturen i netveerket
- Opbygning

- Mgdestruktur

- Besggsveerter/steder

- Tidsforbrug




Eksempler pa udbyttebeskrivelser

Kend din ejendom, og mulighederne for udvikling
- meld dig til det faglige klubnetvesrk, som er et nyt tiltag fra Centrovige til deltidslandbrugere.

For 350 kr. arligt far du:

Introaften:

eksempler

Overblik &
muligheder

omhandiends
husdyrhold, =ndn
je, vardioptimering T
energizfgrader

" y=mre nyetableret landmzznd

- Et klubnetvaerk er en vdvidet erfsgruppe med fast tiknyttet rédgiver, som samier enkeltstéende faglige be-
=@g i et lserings- og inspirationsforiab med en sterre gruppe deltidslandmaznd.

- Et klubnetvaerk skaber et strukturerst lseringsforiab gennem inddrageise af elementer, som er gennemgaen-
de for de faglige beseg og som wdvikier og dygliggere deltageren fil at kunne identificers wdviklingspotentialer
p& ejendommen og dermed komme fra tanks til handling pé sin sgen ejendom.

- D& gennemgéende elementsr i dette netvasrk er arealinfo og luftfoto som analyseredskab pd sjendommean,
samt st vaerktajtil st statte analysen af udviklingspotentisler pa detidsejendomme.

- Et Klubnetvaerk giver dettageren adgang i et fagligt netvaerk med én arlig betaling, og muilighed for detage-
ren selv at vurdere deltagelsesaktiviteten.

@nsker du energibesparelse og naturudvikling pa din ejendom
- 54 meld digtil et fagligt klubnetvasrk. Det er et nyttiltag fra Jysk Landbrugsrddagivning til deltidslandmeasnd.

For 350 kr./ar far du et 2 arigt forlob, som indeholder:

= Hvad er ef kiubnetvaark -

Faglighed: Kiubnetveerket giver inspiration, dialog og l&ring inden for energibespareise og naturudvikiing GENNEm en StEMe
gruppe deitidsiondmesnd med fast tilknyttetr rddgiver
Fieksibilitet: Det enkelte mediem afggr selv deltagelsesaktiviteten i kiubben efter egne behov og ambitioner, og i kKlubben er
der mulighed for at medtage sin &gtefelle og bgm for felles oplevelser med deltids/andbruget

Fast pris: En driig betaling for et mediemskab | klubben og dets aktiviteter

= Hvorfor melde sig ind i dette klubnetvaerk -

Udhya din fagiighed inden for energibesparelse og noturudvikling og fd inspiration, input og staidtips
til @t komme fra tanke til handling pa DIN ejendom, og fd veerdisat indsatsens effext
Skab nye relationer til deltidsiondmend eller fagfolk med interessei og kendskab til energibespareise
og naturudvikling — pd bedriftshesggene deltager blLo. en energikonsulent og en ejendomsmagler
Ler at teenke forretning pa energi- og naturtiltag

Fa oplevelser gennem 3 iderige besggsvaErter og spaEndends orrongementer

= Hvilkre mediemsfordele indeholder kiubben -

Lzr om nytten ved at bruge Arealinfo pd din efendom
Leer ar optimere dit energiforbrug ud fro et energitjek
Fa indblik pd 3 konkrete ejendomme

Udievering af konkrete foktaark pa bedriftshesggene

Maj Juni September Oktober/november
1 1 1 1 3
T T 1 1 £
"Holtdal Besag 2 Beseg 3 O psamlingsaften
- Naturplan, erfaringer - Natur - Bestemmes efter - Opsamiing ar 1
og veerdi -Energi interesse 0 gonsker - Arealinfo
- Energitjek, konklusi- - Laeringsmal' tan ke il fradeltagerne - Leeringsmal
on og forbedringer handling -Emnerdr2

Vimedes ki 19 og mederne vil vare 2-3 fimer




Formidling

Netveerksoversigten er et veerktgj, som stiller skarpt pa faglige netvaerkstyper. Oversigten stiller faglige net-

veerk op overfor hinanden, og hvor kvaliteter og udbytter i netvaerkene kommer tydeligt til udtryk. Dette vil
hjeelpe til at differentiere faglige netvaerk fra hinanden, og samtidig hjeelpe til en mere preecis formidling af
hvilke faglige netveerkstyper, som er interessante for den enkelte kunde.

Oversigten er designet efter flekskonceptet hvor DLBR-virksomheden selv kan tilrette og indfgre egne
netveerkskoncepters. Den fulde netveerksoversigt kan findes pa landbrugsinfo under “radgivning af

deltidslandmaend” og derefter "produkter”.

Netvaerkstype
Erfanefyerk med fast radgiver

Karistika

- Radgivermed hvergang

- Radgiverertovholder

- Lavarbejdsindssts, deltager
- Sikkerstruktur

- 5-8 personer

Mélgruppe
Deltidslandmsend der veegter strukdurog
heajfaglighed og som typisk haren vis
omss=tning i landbruget

Netvarkets styrker

- Radgiverefterbehov, evt. kickstart

- Gruppe ertovholder

- Hej arbejdsindssts, deltager

- Struktur og pris efheenger af gruppen
- 5-8 personer

Erfanetya®rk uden fast radgiver

Deltidslandm==nd der veegter spaming,
erfarngsudveksling i mindre grupper og
det at =& andres ejendomme hejt, samti-
dig med st minimere omkostningen

<l

Klubnetvaerk - Radgivermed hvergang

- Radgiverertovhoider

- Lavarbejdsindssts, deltager
- Fleksibelt, defager

- Sikkerstruktur

- 30— 100+ personer

Deltidslsndms=nd, derv=egier spaming og
inspiration hejt gennem en struktureret
faglig amangements-struktur til en lav pris.

- Réadgiverefter behov, evt. kickstart

- Gruppe ertovholder

- Arbejdsindsats afhenger af deltager
- Struktur og pris efheengeraf gruppe
- Fleksibelt, defsger

- 2-4 personer

Deltidslandmsend som enskeretablering
afetlile efarngs- og spamingsnetvserk,

somminderom “godt naboskab™ — s=erig
velegnettil nye pé landet eller nichepro-

ducenter.

Tilfej selv yderligere




Eksempel pa netveaerksbeskrivelse

Klubnetvaerk

Netveerket Dette netvaerk er centreret omkring et medlemskab i en klub med et specifikt fagligt emneomrade.
Egenskaber  y ypnetveerket giver adgang til en sterre gruppe af deltidslandmeend med felles interesse for et
afgraenset fagligt felt. Der er i klubnetveerket tilknyttet en fast faglig radgiver, som er tovholder for
netveerket, hvorigennem faglighed og struktur sikres i netveerket. Et klubnetveerk vil tage udgangs-
punkt i en magderaekke hen over aret, som medlemmerne af klubben kan deltage i efter tid og lyst.
Aktiviteterne i et klubnetveerk vil derfor have karaktersammenfald til faglige arrangementer, men hvor
der tydeligt skabes en forskel ved etablering af en fast struktur omkring arrangementerne, samtidig
med at der henvendes til et kendt antal medlemmerne.
OBS’er Lasning
e  For lgs struktur med lavt udbytte e Tydelig veerdibeskrivelse
e Manglende feellesnaevnere e Skabe bredt, feelles fundament
e Handtering af store grupper e Procesveerktgjer
Udbyttet Landmand Radgiver
e Adgang til en stor gruppe e Sikker finansiering og deltagerportefalje
e Faglige input og erfaringsudveksling med e Uformel kundekontakt
mange forskellige personer e Kundepleje
e Leeringsforlgb e Mulighed for salg af konsulentydelser
e  Fleksibelt e Nye kunder og relationer
e Inddrage sin eegtefeelle e Reklamesgijle
Tidsforbrug Landmand Radgiver
e Kagrsel og deltagelse i mgdet e Drift og vedligehold af netveerk
e Finde besggsejendomme
e Evt. online medlemssite
Prisen

Priseksemplet er beregnet ud fra en gruppe pa 30 personer og 4 mgder om aret.

Arsbudget

Samlet budget 400kr * 50 20.000kr.*
Budget pr. mgde 20.000kr / 4 5.000kKr.
Konsulenttimer pr. mgde 5.000kr / 850kr 5,9 time pr. mgde

* Denne pris skal deekke identificering af deltagere, forberedelse, afholdelse og evaluering af magder samt evt. drift
af medlemssite.




Markedsfagringsplan
Efter tilretteleeggelse af klubnetveerket er det vigtigt at der sker en effektiv markedsfgring af netvaerket. Da det er et nyt netvaerkskoncept er det afgg-
rende at alle relevante kanaler seettes i spil. Markedsfgringsplanen kan bruges som veerktgj til at strukturere markedsfaringsindsatsen og skabe overblik

over hvornar der markedsfares i for hold til netvaerkets aktiviteter.

Kanaler Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec




Eksempel pa markedsfgringsskabelon

Kanaler Okt Nov Dec Jan(2014) Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec

Grobund — kort teaserteksti neeste nummer [er skrevet)

Grobund — beskrivelse af klubben og henvisning til JLBRs hjemmesi-
den

JLBR hjemmeside — kort beskrivelse af klubben som kan veere

overskrifterne, upload af veerdibeskrivelse, samtoplysning om tilmel-
dingsmuligheder

JLBR hjemmeside — efter start af klubben kan udleveret materiale

lzegges op pa hjemmesiden, faktaark etc. og der kan linkes til Facehook
(hjemmesiden repreesentere den "faglige” del af netveerket)

JLBER Facebook— kort beskrivelse af klubben som kan veere over-
skrifterne, billede af veerdibeskrivelse samt link til tilmeldingssiden pa
JLERs hjiemmeside

JLBR Facebook— efter start af klubben skal billeder og kort referat

lezgges op, og der kan linkes til hjemmesiden (Facebogk repraesentere
den “sociale del af klubben og er reklame sgjle for klubben)

FleksMNyt- Teaser+ link til hjemmeside + tilmelding

Inspirationsaften — Reklamerfor klubben — eventuelt skrivi Fleks-
Nyt teaseren at der kan hgres mere om klubben til inspirationsaftenen

Kollegaer - crientering pé teammede planteavl + orienter Ole Rah-
beek ift. regnskabsfolk + receptionen

Foyeren - |eg veerdibeskrivelze centrale steder sadan at deltidsland-
mendene far pje pa den

Mail til deltagere - Arrangementsbeskrivelse sendes til medlem-
merne

De grenne felter beskriver den maned hvor der skal vasre aktivitet pa de enkelte kanaler og hvor aktiviteten senest skal vasre gennemfart.

Tilmeldingsmuligheden skal bade kunne lade sig gere overtelefon samt via en tilmeldingsblanket pa internettet.

Tilmelding til klubben skal ske for farste besag for at fa det sterste udbytte af medlemsskabet, men det skal ogsa vazre muligt for deltidslandmaznd at melde sig til
efter start af klubben da viregner med at der kommer flere medlemmer itakt med at klubben bliver kendt og erfaringer derfra indsamles.
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